MEDIEN

WOHL SORTIERT Fertiges Zubehor
flr das TV-Spektakel des Jahres

,Merkel hat das rhetorische
Riuistzeug, den Kanzler
zu stellen“

Richard Schutze, 50
Medienberater und Trainer

GERHARD SCHRODER, 61

Medlentrainer Schutze analysmrt
die Starken und Schwachen
des Bundeskanzlers:

Er charmiert die Kamera, parliert ge-
konnt, ist schlagfertig und dialog-
sicher, behalt seine Nerven im Griff
und agiert selbstbewusst und sou-
veran. Sein Auﬂntt ist staatstragend
fast prasidial.

Schroders rh_eto;risches Schema 1st
durchschaubar. Es basiert auf einer

einfach strukturierten Dialektik. Er

|auft Gefahr, zu Iassig und zu Uberheb-
lich aufzutreten — nicht zuletzt wegen
der linken Hand in der Hosentasche.
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_EINWEG-STUDlO In dieser Halle werden Sabine Chnstlansen (ARD) Maybntt lliner (ZDF) Peter
Kloeppel (RTL) und Thomas Kausch (SAT 1) Merkel und Schroder am 4. Septernber befragen

FERNSEHEN

ie viel Schwarz muss ins Blau?
Wieder und wieder setzen die Set-
Designer neue Farbtone an und testen
deren Wirkung. ,Zu kalt”, sagt der eine,
zu warm”, der andere. Irgendwann
sind alle zufrieden. Wenn da nicht die
Lack-Frage ware: Miussen die Kulissen
durch eine Lackierung haltbar gemacht
werden oder reicht fiir den einmaligen
Verwendungszweck die Farbschicht¢
Vorbereitungen im Berliner Fernsehstu-

Argumente in Blau

dio Adlershof fiir die groe Duell-Show:
Angela Merkel (CDU) versus Gerhard
Schroder (SPD). Am 4. September schal-
ten sich ARD, ZDE RTL und SAT.1 zum
90-miniitigen Rededuell zusammen.
250000 Euro soll das Spektakel vor den
blauen Kulissen kosten. Zu verdienen
gibt es nichts: Die anderthalb Stunden
sind auch bei den Privaten werbeirei.
Wahrend Kulissen geschoben wer-
den, streunen nervose Senderdelegati-




FRISCH AUS DER WERKSTATT Die Stehpulte
sollen den Rededuellanten Halt geben '

onen durch die heilige Halle. Immerhin
erwarten sie 20 Millionen Zuschauer.
Nur die Wissenschaft zweifelt noch.
In einem Forschungsprojekt haben das
Allensbach-Institut und die Universita-
ten Mainz und Dresden kurzlich festge-
stellt, dass die anschlieBende Berichter-
stattung einen weit groBeren Einfluss
auf den Wahlausgang hat als das Rede-
duell selbst: Die Forscher hatten 2002
nach dem ersten Duell zwischen Schro-
der und Edmund Stoiber (CSU) diesel-
ben Menschen sowohl kurz nach der
Sendung als auch wenige Tage spater
gefragt, welcher Politiker gewonnen
habe. Innerhalb weniger Tage hatten
39 Prozent ihre Meinung geandert — vor
allem zu Ungunsten von Stoiber. &

STEFAN Ruzas

ANGELA MERKEL, 51

Was Schroders Herausforderin
thetorisch kann — und was sie besser .
ﬁlassen solite: |

Merkel kann mit einem gewitzten
Lacheln auf den Punkt kommen.
Dann strahlt sie Prasenz, Kompetenz, -
Machtbewusstsem und den Wallen zur

~ Gestaltung aus. Die Rhetorik der Natur-

- wissenschaftlerin ist bewusst sprode.

Zuweilen verliert sie sich in weit-
~ schweifigen Formulierungen oder in
~ der Abwehr von Fragestellungen
~ oder Details. Merkel moduliert ihre

Stimme zu wenig — Tempowechsel und

Pausen fehlen |

FOCUS 35/2005

' INTERVIEW |-
,,Medlaler Roh rkreplerer

ﬁmn Strip p@msehm‘ bei der md%mg@wam
_ _20_1 Matth-las; -Mac_hn:lg und Michael Spreng asbem.&g TV-Duell.

Sne w&mw dse wmhﬂ

FOCUS: Kommenden Sonntag treten
Schroder und Merkel bei ARD, ZDF, SAT.1
und RTL zum TV-Duell an. Eine skurrile
Form des Staatsfernsehens, oder?

Machnig: Zwei Duelle waren besser
gewesen. Das hatte dem Wahlkampf gut
getan, die Richtungsfragen hatten klarer
herausgearbeitet werden konnen.

Spreng: Richtig, bei vier Moderatoren
besteht ja auch die Gefahr, dass es zum
Schaulaufen der Fragesteller kommt.

FOCUS: Flr viele ist Merkel bereits die
gefuhlte Kanzlerin. Welche Bedeutung hat
dieser Schlagabtausch tberhaupt?

Spreng: Er wird Uberschatzt. Duelle ma-
chen keine Trends, sondern verstarken
Stimmungen. Es wird also ein Vorstel-
lungsgesprach der neuen Chefin und eine
Abschiedsvorsteilung des alten Chefs.

Machnig: Einspruch, Herr Kollege! Die
Umfragen zeigen doch eher, dass die
Deutschen sich noch mal ein Bild machen

- mochten, ob man Frau Merkel die Fuh-

rung dieses Landes uberhaupt zutraut.
FOCUS: Laut FAZ haben Sie, Herr
Spreng, als Berater Edmund Stoibers
2002 Ubermenschliches vollbracht. Sie
hatten ihm den Zeigefinger ab- und einen
sinnvollen Satzbau angewohnt. Sie hatten
ihn besanftigt und seine Ahs gen null re-
duziert. Was raten Sie Schroder?
Spreng: Berater konnen bei der Selbst-
professionalisierung helfen, mehr nicht.

Dem Kanzler kann man nur empfehlen,
nicht die groe Gerhard-Schroder-Show zu
geben. Frau Merkel ist eine kuhle, nuch-
terne Politikerin. Wenn er bei ihr seine
gelegentlich etwas gonnerhafte Macho-
art an den Tag legt, konnte seine media-
le Begabung zum Rohrkrepierer werden.

FOCUS: Und Sie, Herr Machnig? Was
empfehlen Sie Angela Merkel?

Machnig: Auf die eigenen Instinkte
horen, authentisch auftreten und von
Anfang an eine Sachdebatte fuhren.

FOCUS: Ganz ohne Trainingslager?

Spreng: Das Entscheidende ist doch
vorzuempfinden, wie die andere Seite
argumentiert und welche Tricks kommen
konnten. Naturlich ubt man das, wenn
man zusammensitzt.

FOCUS: Sie haben also in Rollenspielen
mit Stoiber auf Schroder gemacht?

Spreng: Mit Verlaub, aber das wurde
mich nun wirklich uberfordern.

FOCUS: Sie beide werden bei RTL
das Duell deuten. Haben Sie schon eine
Ahnung, wie es ausgehen wird?

Machnig: In der Uberzeugungskraft wird
Schroder vor Merkel stehen. Und es wird
sich zeigen, dass der Kanziler mit sich
selbst und seiner Politik im Reinen ist.

Spreng: Aber eben nur mit sich. Genau
das wird Schroders Nachteil beim TV-Duell
sein: Er mag fur sich Sympathiepunkte
sammeln, aber nicht fur seine Partei. B

SPIN DOCTORS A.D. Die fruheren Wahlkampfmanager von SPD und CDU/CSU,
Matthias Machnig und Michael Spreng (v.l.), moderieren bei RTL den ,Wahlkampfcheck®
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